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PROYECTO = Diez comarcas participan en la accion “Patrimonio oleicola y puesta en valor
de aceites tipicos en circuitos comerciales de radio corto: Labelizacion de agrotiendas”

Empresarios y técnicos viajan
a Francia para ver agrotiendas

Texto: Adsur

dsur participa en la accién
A conjunta de cooperaciéon
“Patrimonio oleicola y
puesta en valor de aceites tipicos
en circuitos comerciales de radio
corto: Labelizaciéon de agrotien-
das”. De este proyecto, coordi-
nado por el Grupo de Desarrollo
Rural de Sierra Magina, forman
parte diez comarcas andaluzas
pertenecientes alas provincias de
Cérdoba, Jaén, Granada y Alme-
ria. Sus principales objetivos son
elreconocimientoy puestaenva-
lor del importante patrimonio
histérico ligado al cultivo del oli-
vary la formulacién de los requi-
sitos basicos para la puesta en
marcha de una red de agrotien-
das en los territorios que partici-
pan en el proyecto.
Unadelasactividades realiza-
das en el marco de la accién con-
junta de cooperacién es un viaje
al sur de Francia para conocer ex-
periencias de agrotiendas desa-
rrolladasen el pais galo. Estoses-
tablecimientos retinen una
seleccion de productos autdcto-
nos de un territorio determinado
y permiten la venta de productos
de maxima calidad de forma di-
recta. En Francia, representantes
de todos los territorios partici-
pantes en el proyecto pudieron
conocer agrotiendas de la region
de Provenza-Alpes-Costa Azul,
que destacan por su arraigo en la
zona y por la afluencia de clien-
tes, turistas en sumayoria. Igual-
mente interesante fue la visita al
Lycée Professionnel Agricole
“Les Alpilles”, un instituto desti-
nado a la formacion relacionada
conlaagriculturayenel que exis-
ten parcelas parala experimenta-
cién de nuevos cultivos.
Por tltimo, destacalavisitaa co-
operativas de la zona,para conocer
los sistemas de extraccién y pro-
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duccién del aceite de oliva que se
emplean en Francia.

Los conocimientos adquiridos
en el viaje al sur francés ha hecho
veratodoslos participantesla con-
veniencia de crear agrotiendas,
unanuevavia de comercializacién
de aceite de oliva y productos de-
rivados mas cercana al compra-
dor, en circuitos comerciales dera-
dio corto. Estos establecimientos
tienen la doble ventaja de acercar
al productoryal compradory crear
asi vinculos especiales de trans-
misién de patrimonio. Tienen,
ademas, la ventaja econdémica de
crear valor anadido. =

Integrantes del grupo de personas que visitd Francia.

Garcia Vico, Quero, Lara, Peinado y Navarrete.

Alcaudete acogi6 el segundo ta-
ller de Labelizacién de Agro-
tiendas en Andalucia, en el que
se expusieron diferentes expe-
riencias de agrotiendas. El dele-
gado provincial de Agricultura
delaJunta de Andalucia, Roque
Lara, fue el encargado de inau-
gurar el taller, en el que puso de
relieve que avanzar en la co-

mercializacion es uno de los re-
tos del sector del aceite de oliva,
en la actualidad. Al acto asistie-
ron también el alcalde de Al-
caudete, Francisco Quero; el
presidente de Adsur, Juan Pei-
nado; y los presidentes de las
asociaciones para el Desarrollo
Rural de Sierra Maginay Sierra
de Cazorla, José Garcia y Diego

Alcaudete acoge un taller de labelizaciéon

Navarrete, respectivamente. El
taller incluia asimismo un de-
sayuno ecolégico y una visita a
la cooperativa vinicola La Mar-
tina, en Frailes. La actividad ter-
mind conlaintervenciéon del ge-
rente del Consejo Regulador de
la Denominacién de Origen de
Aceite de Oliva Campinas de
Jaén, Esteban Momblan. =
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Adsur cataloga
el patrimonio
oleicolade

la Sierra Sur

La accién conjunta de coope-
racién “Patrimonio oleicola y
puesta en valor de aceites tipi-
cos en circuitos comerciales de
radio corto: Labelizacion de
agrotiendas” incluye la catalo-
gacion de elementos poco co-
nocidos relacionados con el
sector del aceite de oliva, con
un gran valor. Del inventario
forma parte el cortijo de El Ma-
drofio, en Martos. Esta ha-
cienda, convertida hoy en un
lujoso enclave para la celebra-
cién de todo topo de eventos,
conserva el sabor de antafio,
gracias a su fabrica de moltu-
racién con prensas hidraulicas.

En la catalogacion se ha in-
cluido también la Feria Secto-
rial del Aceite de Matos, la
Fiesta de la Aceituna, el olivar
centenario del Llano de Motril
y Pydasa, que elabora aceites de
olivavirgen de maxima calidad
mediante el sistema tradicio-
nal de prensado con capachos.
También se ha catalogado una
exposicion de herramientas en
miniatura de Juan José Estre-
lla, de Jamilena, realizada con
materiales de desecho, y un
cancionero popular con com-
posiciones que cantaban anti-
guamente los aceituneros. Es-
tas canciones han sido
recopiladas en el Centro de Dia
de Jamilena. La fabricaciéon de
jabon con aceite de oliva usado
también sehaincluidoenel ca-
talogo. Torredelcampo es otro
de los municipios que aporta
recursos al catilogo del patri-
monio oleicola. El mis desta-
cado es el cortijo de La Mufia,
situado enlas proximidadesde
la atalaya arabe del mismo
nombre. Otro de los recursos
torrecampefios incluidos en el
catdlogo es la Via Verde del
Aceite. Finalmente, destacala
aportacion que realiza Los Vi-
llares al catalogo: la tradicio-
nal pipirrana villariega, un
plato fresco que degustaban
los agricultores cuando regre-
saban a su casa después de
unaintensay calurosajornada
de trabajo en el campo. =
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