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Analisisde la
Sierra Sur de Jaén

El Grupo de Desarrollo Rural analiza las posibilidades
de desarrollo socioecondmico de la comarca

aexcepcional ubicacion
de la comarca de la Sie-
rra Sur de Jaén muestra
una gran cantidad de po-
sibilidades que aprove-
chadas sobre el terreno pueden
ser un verdadero motor de de-
sarrollo socioeconémico. Los
recursos naturales de la Co-
marca son una fuente desco-
nocida con un atractivo y po-
tencialidad muy elevada, de
cara a su aprovechamiento tu-
ristico de forma sostenible. Hay
que conservar la riqueza pero
sin renunciar a su utilizaciéon
razonable y equilibrada por
parte de la poblacién local lo
gue comUnmente conocemos
como Desarrollo Sostenible.
Asimismo, el hecho de ser
un territorio que esta dando sus
primeros pasos para posicio-
narse como una oferta recono-
ciday viable en el mercado tu-
ristico tiene como punto
positivo el caracter novedoso
que proyecta al turista al signi-
ficar un abanico de posibilida-
des para conocer nuevos luga-
res, elementos, tradicionesy en
definitiva nuevos recursos que
cumplan sus expectativas de
ocio y tiempo libre. Pero nues-
tro rico patrimonio no debe
guedarse sélo en una posibili-
dad de desarrollo turistico, sino
que también puede y debe ser-
vir como promotor del uso de
energias renovables a través de
la generacién de energia edlica,
solar y la produccién de bio-
masa derivada principalmente
del olivar, con tanta presencia
en nuestra zona.
No hay que olvidarse de

Se valora la excelencia
de los productos
autdctonos y la calidad
del aceite de oliva

nuestro sector principal de ac-
tividad ligado al aceite de oliva.
En este sentido se valora la ex-
celencia de los productos au-
téctonos y la calidad del aceite
de oliva que se produce en el
territorio.

Por otra parte, la calidad de
vida de la que disfruta nuestra
poblacién a caballo entre la
tranquilidad que proporcionala
hospitalidad de su gentey el ca-
racter rural de sus municipiosy
la accesibilidad a servicios sig-
nificativos que proporcionan los
grandes nlcleos urbanos. Esta
ventaja es debida ala ubicacién

Nuestro rico patrimonio
no debe quedarse solo
en una posiblidad de
desarrollo turistico

geografica privilegiada de nues-
tra comarca muy cercana a
Jaén, y nolejanay equidistante
de Cérdoba y de Granada, cir-
cunstancia esta que también in-
fluye positivamente en la pro-
mocién del tejido empresarial.

Pero también esta comarca
estd sometida a amenazas que
frenan su crecimiento y su de-
sarrollorural. En este contexto,
surgen multitud de oportuni-
dades para hacer de este terri-
torio una comarca en desarro-
llo. Con respecto a las
oportunidades més viables y a
las herramientas que pueden
ser Utiles para alcanzar dicho
desarrollo es fundamental la
apuesta por la calidad y la co-
mercializacién en el sector agri-
cola, como clave fundamental
destaca la apuesta por el desa-
rrollo de la produccién ecol6-
gica. En la Sierra Sur de Jaén
contamos con un buen nimero
de explotaciones agricolas y ga-
naderas cuya producciéon de-
beria tener muy presente las
tendencias de los consumido-
res y consumidoras actuales,
muy sensibilizado/as con la ca-
lidad de los alimentos. En este
sentido, proponerse como ob-
jetivo la seguridad alimentaria

en la cadena productor/a-ven-
dedor/a-consumidor/a ayuda-
ria, sin duda, a conseguir el
éxito perseguido.

La agricultura ecolégica esta
siendo en muchos lugares una
alternativa para que el agricul-
tor/a reciba realmente una re-
tribucion mas alta a la que per-
cibe explotando sus campos
por la via tradicional. Los culti-
vos ecoldgicos fidelizan a los
consumidores/as finales, redu-
cen intermediarios y garantizan
la calidad certificada a los con-
sumidores/as, lo que implica
una diferenciacion clara res-
pecto de los alimentos conven-
cionales. Esta forma de produ-
cir se extiende a todos los
cultivos incluido, como no, el
olivar. La produccion que se ob-
tiene en explotacion ecoldgica
puede ser no tan alta a corto
plazo, pero la media obtenida
en varios anos se puede igua-
lar si se desempena el trabajo
con profesionalidad y rigor.

Como contrapartida, con la
agricultura ecolégica, tenemos
qgue los preciosfinales a los que
el productor vende son muy su-
periores a los precios por ven-
tas de aceite, tomates, etc que
se obtienen ahora en el formato
tradicional actual, lo que unido
a la creciente demanda que
estd protagonizando este sec-
tor asegura un futuro optimista
alos agricultores y agricultoras
gue estan apostando por esta
alternativa. En nuestra Co-
marca la estructura de sus ex-
plotaciones en la que muchos

La energia edlica, un camino hacia la sostenibilidad ambiental y energética.

son propietarios de fincas pe-
guenas constituyen una masa
critica suficiente para aportar
viabilidad a esta iniciativa.

En los tiempos que corren,

La agricultura ecolgica
esta siendo en muchos
lugares una alternativa
para lograr mayor renta

en los que el desarrollo y la di-
versificacion econdmica supo-
nen un reto diario, la Sierra Sur
de Jaén ha de afrontar desafios
para encontrar las claves que
supongan su desarrollo. El
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ADSUR apuesta por potenciar la agricultura ecoldgica.

Grupo de Desarrollo Rural con-
sidera que hay que ser compe-
titivos a todos los niveles, te-
niendo en cuenta la globalidad
de los mercados, los paises
emergentes como China, India
o Brasil, por citar algunos, tie-
nen ventaja en términos de
competitividad, ya que produ-
cen con menor coste que nues-
tras empresas. Sea por uno u
otro motivo, la realidad final es
esa, y si bien es cierto que
nuestra calidad suele ser su-
perior, este hecho no suele in-
fluir tanto en las ventas como
lo hace el criterio del precio. Por
tanto, para solucionar esta li-
mitacién debemos avanzar ha-
cia ese objetivo y lograr por
cualguier medio (innovacién,
exclusividad, negociacion, ca-
lidad, etc.) una posicion de pri-
vilegio en el mercado.

En este sentido, se deben de
buscar huecos de mercado
atractivos y viables. No se trata
solamente de tener buenas
ideas, sino que se debe ir méas
alldy hacernos con datosy pre-
visiones «a priori» sobre la evo-
lucion del mercado potencial,
principales proveedores, com-
petidores, clientes... Con estos
datos reflexionar si nuestra idea
tiene posibilidades o no de te-
ner éxito. La profesionalizacién
va de lamano del éxito, no sélo
las buenas ideas, que aun
siendo necesarias no garanti-
zan el éxito de nuestros pro-
yectos.

Otro problema adicional es
la dificultad en el acceso a la fi-
nanciacién ajena para desa-
rrollar proyectos, que hace muy
cuesta arriba la puesta en mar-
chay el mantenimiento de los



