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Fitur,escaparate
para mostrar los
encantosdela
Sierra Sur de Jaén

OFERTA Las Rutas de Leyenda fue el
producto turistico que mayor interés despertd

acomarcade laSierra Sur

participé en la XXXIII edi-

cion de Fitur, la Feria In-

ternacional de Turismo y

gran encuentro interna-
cional del sector turistico, que
se celebré en Madrid del 30 de
enero al 3 de febrero. Lo hizo a
través de Adsur en el expositor
que la Diputacién Provincial de
Jaén, ofreci6 a toda la provin-
cia. Unespaciocomuin desdeel
que se mostrd la oferta turistica
provincial y, junto al resto de ex-
positores de los patronatos pro-
vinciales, aglutinados bajo la
imagen conjunta y el denomi-

nadorcomunde “Andalucia”, se
mostré al publico la extraordi-
naria oferta turistica que Anda-
lucfa ofrecey, por supuesto, esta
comarca jiennense.

Pero las acciones promocio-
nales que Adsur hizo en esta fe-
ria fueron otras, ya que su pro-
posito era dar a conocer la
riqueza y el potencial turistico
detoda la Sierra Surde Jaén. Fi-
tur es un excelente escaparate
para crear nUevVos Negocios o
mejorar los existentes basados
en los recursos del territorio. Es,
como se sabe, un punto de en-
cuentro de profesionales del tu-

El consejero de Turismo y Comercio de la Junta de Andalucia, Ra-
fael Rodriguez visité el estand de la Sierra Sur de Jaén en Fitur.

rismo, en el que se definen las
nuevas ideas, las lineas de tra-
bajo, las estrategias y alianzas
con el fin de ajustarse a la de-
manda del mercado. Por otro
lado, es un espacio desde el que
las personas consumidoras de
turismo, definen sus preferen-
cias y establecen el camino ha-
ciadonde se dirigira la oferta tu-

ristica futura. La principal feria
del sector en Espana, Fitur, per-
mite estar en el corazédn del tu-
rismo internacional, tanto por-
que ofrece la posibilidad de
contactar con el usuario final
como con los profesionales y
gestores turisticos que podran
dirigir a sus clientes hacia este
territorio. La Iniciativa de Tu-

rismo Sostenible Sierra Sur de
Jaén-Tierras de Romance y Le-
yendas, trabaja desde hace
afos en la promocion de esta
comarcayen laejecucion de di-
versos proyectos. Entre ellos, la
creacién de las “Rutas de Le-
yenda: Ruta Calatravay Ruta de
los Milagros”, que fueron el pro-
ducto estrellay el que mas inte-
rés desperté en la feria. Otras
posibilidades que se han ofer-
tado fueron “El Camino Mozé-
rabe de Santiago por la Sierra
Sur de Jaén”, “la Ruta de los
Castillos y Batallas y “La Via
Verde del Aceite”. Ejemplos to-
dos ellos, de productos turisti-
cos, que esta tierra ofrece, en-
focados a satisfacer diferentes
tipos de demanda.

Un intenso trabajo de aten-
cién individualizada, por parte
de técnicas de Adsur, a los pro-
fesionales y usuarios que se
acercaron al expositor para co-
nocer la oferta de esta comarca.
Informacién directay quees, sin
duda, la mejor manera de llegar
tanto a los profesionales como
a los futuros visitantes. La aten-
cién al cliente se completé con
la difusion de material promo-
cional que incluyd libros, guias
béasicas de turismo, rutas, ma-
pas... Fueron numerosos los
empresariosy empresariasdela
comarca que se acreditaron y
participaron y realizaron con-
tactos para la comercializacion
de sus productos.

Vicente Granados, en el centro, preside la comision.

lisabeth Olmo es una jo-
ven empresaria, dinamica
e innovadora, gerente de
Imagina&Viaja, que lleva
la gestion, comercializa-
cion y marketing de las Rutas
de Leyenda: Ruta Calatrava y
Ruta de los Milagros, el proyecto
turfstico que promueve Adsur.
—Porqué decidié participaren

Leyenda?

—Yo siempre he vivido en la
Sierra Sury tengo familiares que
conocen parte de las rutas. El

la gestion del proyecto Rutas de

proyecto me ilusiond por poder
mostrar a personas de cualquier

ENTREVISTA

parte del mundo las costum-
bres, tradiciones, paisajes y la
rigueza monumental y natural
de la Sierra Sur.

—¢Qué proyectos tiene res-
pecto a esta ruta?

—Hemos disenado varios pa-
quetes turisticos que incluyen
estancias desde un dia hasta
una semana, con visitas guia-
das, comidas concertadas. Es-
tos paquetes ya se estan co-
mercializando en todas las
oficinas, mas de 400, del grupo
Almeida Viajes, en Espana, Por-
tugal, México y Brasil. Dentro
de muy poco nuestra agencia

Aprobados nuevos proyectos de
turismo sostenible en la comarca

El pasado 21 de febrero se reu-
ni6é en Jaén la comisién de se-
guimiento de la Iniciativa de Tu-
rismo Sostenible Sierra Sur-Tie-
rras de Romance y Leyendas
para aprobar nuevos productos
turisticos. Enlareunion, que es-
tuvo presidida por el secretario
general para el Turismo, Vicente

Granados, acompanado del de-
legado en Jaén, Juan Antonio
Séaez Mata, se aprobaron nueve
proyectos, con una inversién to-
tal de 1,19 millones de euros.
La reunién se centré en analizar
propuestas de la Iniciativa de Tu-
rismo Sostenible, enfocadas ha-
cia la creacién de nuevos pro-

ductos turisticos en el territorio
delaSierraSuroamejorarelya
existente. Los proyectos fueron
presentados por la Asociacion
para el Desarrollo Rural de la
Sierra Sur (Adsur), representada
por su presidente, Juan Peinado
Castillo, y por el gerente del
grupo, Javier Collado.

“Me ilusiona mostrar las
costumbres y paisajes”

prestara un nuevo servicio, ya
gue también somos mayoristas
y tenemos contactos para que
nuestros productos turisticos de
la Sierra Sur se vendan en nu-
merosas agencias de viajes de
Espana.

—¢Cudles son sus previsiones
respecto a estas rutas?
—Hemos empezado a difundir-
las y mi previsién es que haya
una media de un grupo al mes,
de unas 50 personas, y que en
afos posteriores el nimero de
grupos vaya creciendo. Estamos
aliniciode un proyecto que debe
consolidarse y darse a conocer.

Elisabeth Olmo, gerente y propietaria de Imagina&Viaja.




